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Resumen de las actividades

e El 19 de octubre se celebro la reunion de Equipo del Proyecto en la cual presentaron los Planes de
Accion de 3 rubros por cada Grupo de Trabajo (GT).

e Seiniciaron las actividades de cada proyecto piloto, en particular la formacion.

Seleccion de productores centrando en
la difusion de SHEP a través de los extensionistas

Difusion de la extension agricola con enfoque SHEP
(Extension agricola con valoracién a la auto-determinacion del productor
quienes cultivan observando y analizando el mercado)

Objetivo
Principal

Plan de Accién de Yerba Mate

Objetivo :

Reforzar |a capacidad de las asociaciones de productores y la comercializacién/desarrollo de productos en
forma integrada, con el fin de reforzar el valor afiadido en los mercados nacionales e internacionales

Objetivos y Actores

Objetivo especifico Actividades

Desarrollar productos
innovadores como
piloto y promover
diversificaciones y

comercializaciones en

el rubro
de yerba mate

' Estudio de Mercado
Desarrollo de Productos
con innovacién
Seminario desde Japon

Centro Yerbatero
Paraguayo (CYP) y
SUS SOCIOS

productos y mejora
de empague

Taller para identificar desafios y
visiones de la asociacion
Capacitaciones

Monitoreo

Jornada para compartir buenas
pécticas

Fortalecer las
capacidades de las
delas asociaciones y/u
asoclaclones de organizaciones de
productores productores

Compenente 1

Fortalecimiento
4 asociaciones de

productores

Plan de Accién de Porcino

Componente 2
Promocion de

ventas porcinas

Componente 1
Capacitaciones

/
OJUBILESI0IY

UQIINPOIg

Obijetivo especifico Actividades

Objetivos y Actores
principales

Aumentar el consumo

! Andlisis de la promocién en
de la carne porcina en

Colombia

* Frigorificos

calidad al siguiente eslabdn de
la cadena.

Seminario desde Japdn

Paraguay a través de * Anélisis de las prioridades * ACCP
promocion acorde al del “Plan de Comunicacian® + Restaurante,
Plan de Comunicacién Desarrollo e implementacion Supermercados
del proyecto de contenidos de venta Chefs
PROCADENAS Campanas de venta yne
Mejorar los conocimientos de los
productores y procesadores Simposio s SENACSA
sobre el manejo de higiene y + Elaboracién de Guia de
cria de cerdos para poder . idad = VMG
suministrar carnes de buena Biosegurida .« ACCP

® Reunidn del Equipo del Proyecto




Actividades en GT Tomate
® Formacion de SHEP para extensionistas de MAG-DEAg

Se realizé la formacidon de SHEP ug\,
para unos 20 extensionistas de
MAG-DEAg en Caaguazu, en la cual @
los 7 ex-becarios del curso JICA O

actuaron como formadores.

V4 . 7 . Va COPR
Después de la formacion, se intento

identificar a los grupos de
agricultores interesados en el
proyecto utilizando el formulario de
aplicacion.

Tras la discusion con MAG y
FECOPROD, se acordd comenzar las
actividades del ler ciclo con los 2
grupos de agricultores apoyados
por FECOPROD.

Se celebraron varias reunioes de GT



¢Qué es SHEP?

SHEP es un enfoque para que los productores puedan producir y vender hortalizas como
emprendedor. La clave es conocer a sus clientes y demandas, y ajustar la variedad y la calidad de
su producto a ellos, y obtener otras medidas de negocio para satisfacer a sus compradoresy
consumidores finales. Productores realizan sondeos de mercado por su cuenta, analizan los
resultados, y toman acciones con el acompanamiento de los extensionistas.

El SHEP da importancia a que los
agricultores estén motivados a las
oportunidades de participar al
mercado para que aprendany
adquieran nuevas habilidades.

En el SHEP se considera que la serie
de actividades con los productores
sean actividades que combinen el
aumento de la motivacion y el
desarrollo de las habilidades de una >
forma intercalada.

La adquisicion de
habilidades fomenta la
autoconfianza y aumnenta la
motivacion para méas
acciones

o
La alta motivacion de los
agricultores facilita el
aprendizaje de nuevas

habilidades
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mems Motivacion de los agricultores

== Nivel de habilidad de los agricultores
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Mas informacion
https://www.jica.go.ip/english/our work/thematic issues/agricultural/shep/sp shep.html Fuente: Manual de SHEP para extensionista / JICA
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https://www.jica.go.jp/english/our_work/thematic_issues/agricultural/shep/sp_shep.html

Actividades en GT Yerba mate

® Taller con las asociaciones de productores

Se realizo un taller para identificar o .

visiones y desafios de las 4 asociaciones
de productores.

En el taller se elaboraron las estrategias
y plan de accion para reforzar la CV en
cada organizacion mediante el método
del analisis FODA Cruzado. A

continuacion se impartira una serie de P ——— =%
formacidn basada en estas estrategias. Coop. Jhechapyra Asoc. Mayor Otanho

Se celebraron varias reuniones de GT
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Actividades en GT Porcino

Se socializo el proyecto piloto porcino con la Mesa de

Competitividad de la Cadena Porcina.

Se han obtenido “Plan de Comunicacion” elaborado
por PROCADENAS y se esta revisando su contenido.

Se realizd un seminario (en linea) de la promocion de

Pork Colombia.

Se celebraron varias reuniones de GT

® Mesa de Competitividad de

la Cadena Porcina

-

® Seminario con Pork Colombia

L - B

Festival de la Carne de
Cerdo

| Pilares de Accion

Digital

Soporte en medios ATL (TV
Abierta, Radios, Prensa) y Pauta
Digital. Invitando a participar en

el Festival Porkcolombia
durante todo el mes.

Campana desarrollada por pilares

fundamentales de la “Escalera

m Estratégica de Comunicacion”
resaltando el campo de la

Branding y Actfivaciones cotidianidad , bienestar, personalidad

. &%;;gfﬂoﬁ" O - y carne recomendada.

s RROR
" i. ~ | WG pi l‘— Refuerzo a la Frecuencia
——; o =, principalmente en TV Abierta (Nacional)
- -l N A como Sombrilla de Comunicacién

Mix en ejes de Frecuencia y
Penetracion ponderado dentro de
cada una de las zonas, partiendo de
su necesidad y estricta segmentacién
de medios.

Branding en puntos de venta y
restaurantes con piezas graficas
como banderines, cenefas,
afiches y actividades de
impuso.

Campana de
Publicidad

5/

porkcolombia
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A continuacion... 12

e Se prevé celebrar la reunién de CCC (Comité Coordinacion Conjunta) hacia finales de
febrero 2023

* GT Tomate organizara la reunion de socializacion de Enfoque SHEP con los 2 grupos
de productores.

e GT Yerba Mate preparara el programa de capacitacion para las 4 asociaciones de
productores en base a resultado del taller.

e GT Porcino analizaray priorizara el contenido de “Plan de Comunicacion”.
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