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Resumen de las actividades

e E| 28 de febrero se celebro la segunda reunion del Comité de Coordinacion Conjunta (CCC) en la
cual se presentaron los avances del Proyecto y se han confirmado que el proyecto avanza en buena

direccion.
* Se han desarrollado varias actividades y capacitaciones exitosamente en los 3 rubros priorizados.

e Presentamos el proyecto en el programa PRO AGRO, difundido por Canal PRO.

® Reunidén de CCC
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Actividades en GT Tomate

® Curso de SHEP para los técnicos de FECOPROD y MAG
Se realizo el curso de SHEP para | S

aprox. 42 técnicos de FECOPROD y
MAG impartido por el Representante
Residente de JICA Bolivia.

Se socializ6 el enfoque SHEP con los
productores de tomate en San
Ramon de Yhu en donde mas de 50
productores manifestaron su interés
de participar en las actividades SHEP.

Socializacion de SHEP @ Estudio de Mercado
con los productores realizado por los productores
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de Mercado” como primera activida
de SHEP.



</ éQué es SHEP?

Punto clave: Estudio de mercado

» Los extensionistas y los propios agricultores acuden a los mercados cercanos para efectuar una serie de
preguntas sobre la demanda de los consumidores, fluctuacion del precio, etc.

» Las encuestas son una oportunidad para obtener informaciéon de primera mano, asi como para conocer a
los agentes del mercado.

» Los estudios proporcionan a los agricultores una clara comprension de las necesidades del mercado y la
informacidn que necesitan para seleccionar los mejores cultivos en el transcurso del aho.

» Al realizar las encuestas en las fases iniciales del proyecto los agricultores obtienen una idea real del
precio y el requerimiento de los consumidores en principales rubros horticolas. Esta actividad les da |a
oportunidad para abrir los ojos a las diferentes opciones para producir cultivos rentables.

Mas informacién

https://www.jica.go.ip/english/our work/thematic issues/agricultural/shep/sp shep.html Fuente: Manual de SHEP para extensionista / JICA



https://www.jica.go.jp/english/our_work/thematic_issues/agricultural/shep/sp_shep.html

Actividades en GT
Yerba mate

Se realizaron 2 seminarios; 1) Desarrollo
de nuevos productos a través de la
Innovacion Abierta -Caso Foro ChaOl en
Japon-, 2) Estudio del mercado nacional
e internacional de yerba mate (1ra
ronda), con el énfasis del mercado en
Este de Asia .

Se han desarrollado talleres para |a
elaboracion de TdR del Estudio de
mercado 2da ronda.

Se han desarrollado el programa de
capacitacion para las 4 organizaciones
de productores y se han implementado
las capacitaciones en el tema de BPA y
BPM.

Se celebraron varias reuniones de GT

® Seminario virtual

2 Proyecto de Cosmética

Estudio del mercado nacional e L @
internacional de yerba mate, con el
énfasis del mercado en Este de Asia

Proyecto AVANCE
Marzo 2023
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® Taller para Ia eIaborauon de TdR deI Estudlo de mercado
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¢ Uno de los contenidos del seminario Yerba Mate

Estudio de consumidores en Gran Asuncién (1) Bebidas que les gustan por edad

En el marco del Proyecto AVANCE se aplico digitalmente la encuesta a 312 consumidores quienes viven en la zona
metropolitana de Gran Asuncién en 2021.

Los consumidores de entre 50 y 60 afnos tienen una preferencia relativamente fuerte para la yerba mate y té,
mientras que alta proporciéon de consumidores de entre 30 y 40 anos dicen que les gusta mas el café. Los jovenes
con edad de 20s tiene la preferencia alta hacia las gaseosa y refrescante.

Bebidas preferidas de diferentes grupos de edad en Gran Asuncion
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Interrogante:

(En el futuro, la demanda nacional de la yerba mate se reducira?
:(Noes necesario hacer esfuerzos para mantener bien la cultura de consumos de la yerba, como hacen los argentinos?




Actividades en GT Porcino

i . . ® Priorizacion de “Plan de Comunicacion”
Se socializo el proyecto piloto porcino con

SENACSA y se confirmo el estado actual
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Se han desarrollado TdR para la Z Priorizacién del “Plan de Comunicacién”
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elaboracion de manual de 5
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Se celebraron varias reuniones de GT 5



Ing. Eduardo Dietze

Gte de Produccion
Cooperativa Colonias Unidas
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La posibilidad de ejecucion del Proyecto de Cadena de Valor

de la Carne Porcina genera muchas expectativas; el foco puesto
en objetivos relacionados a la produccién primaria y en la comunicacion de
los beneficios de la carne porcina a la sociedad en general y a los
consumidores sienta los fundamentos para consolidar el trabajo que se
inicia con las semillas sembradas en el EDEP (Estudio sobre el Desarrollo
Econédmico de Paraguay, 2.000) y la presentacion del concepto novedoso de
la formacidn de los Cluster en Paraguay.

Los beneficios esperados tienden a generar grandes impactos y se
relacionan con la sostenibilidad de estas cadenas que aun se pueden
considerar como incipientes; el potencial de agregar valor y distribuir
beneficios en las comunidades es dificil visualizar aun, pero la estrategia de
mejorar la comunicacién y el ritmo de inversiones y crecimiento de esta
cadena estan generando cambios con alto impacto no solo a nivel del
territorio sino en la matriz de generacion de ingresos de la economia
nacional. SUMAR a través de esta iniciativa es fundamental para dar pasos
solidos en la consolidacidon de esta cadena y este proyecto viene sin dudas
muy alineado con el momento que el sector esta experimentando; de esto
se trata, de SUMAR”.
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A continuacion... 12 |

* GT Tomate continuara desarrollando los pasos de Enfoque SHEP con los productores
en CaaguazU.

» Se contratara la consultoria local para estudio de mercado de la Yerba Mate.

* GT Yerba Mate continuara desarrollando |las capacitaciones para las 4 asociaciones de
productores.

e Se contratara la consultoria local para elaboracién de manual de compartimentacion.
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