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1. IMPORTANCIA AGROINDUSTRIA

51% 

Aporte de $7.281 MM al VAB 
manufacturero

VAB

44% 
Incorporación de 7.100 MM en 

materias primas nacionales

Consumo 
intermedio nacional

27% 

Generación de 237 mil 
empleos en el sector 

manufacturero

Empleo

44%
Ventas por $13.000 MM en el 

sector manufacturero

Ventas

4.193 MM

Aporte de $4.193 MM a la 
sostenibilidad de la 

dolarización 

Balanza Comercial



2. MESAS SECTORIALES
(Permiten resolver problemas de competitividad del sector en base a requerimientos específicos)

15 cadenas agroindustriales 157 Requerimientos

21%    Implementado
64%    En ejecución
15%    Detenidos

% Temática *

71% Recursos Públicos

15% Tramitología

8% Producción Nacional

6% Otros

* 30% relacionado con MAG + AGROCALIDAD

1 Mesa provincial: Carchi

Proteína Animal

Lácteos 

Atún

Camarón

Snacks

Derivados de cacao

Café soluble

Café de especialidad 

Harina y derivados

Derivados de palma

Etanol

Forestal

Flores

Uva 

Cerveza artesanal



3. POLÍTICA AGROINDUSTRIAL – NUDOS CRÍTICOS
(Permiten resolver problemas de competitividad del sector en base soluciones estructurales)

Baja 
productividad 
agroindustrial

Baja calidad en 
productos 
terminados

Alta 
competencia 

desleal

Bajo valor 
agregado 

Baja 
diversificación 

de 
exportaciones

Alta concentración 
territorial y 
empresarial

Alta 
concentración de 

mercados 



4. PRINCIPALES LÍNEAS DE ACCIÓN

Competitividad

Costos

Calidad

•Desarrollar condiciones que 
favorezcan la innovación en el 
sector privado

Innovación

•Modernizar el parque industrial 
ecuatoriano, mediante 
transferencia de tecnología y 
conocimiento

Mejora 
tecnológica

•Asegurar capacidades públicas para 
el fomento a la cultura de 
aseguramiento de la calidad

Infraestructura

• Impulsar mecanismos que valoricen 
la oferta agroalimentaria 
ecuatoriana y generen certezas en 
el mercado (trazabilidad)

Diferenciación

• Posicionar la oferta  ecuatoriana en 
el mercado internacionalPromoción




