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MUJERES DE JUNTOS BUSCAN ERRADICAR DESNUTRICION CRONICA EN SU REGION

Aumenta consumo de anchoveta
en zonas mas pobres de Piura

Il Con capacitacion
de 180 madres se
busca aprovechar al
maximo la anchoveta

IANA MALAGA

Eran menos de quince mu-
jeres las que el pasado mar-
tes se animaron a ofrecer
anchoveta en la Gltima feria
de alimentos y abastos que
se realiz6 en el distrito de
Sapillica (Ayabaca, Piura).
Aunqueen estalocalidad el
consumodeestepescadore-
cién se estd haciendo cono-
cido, las mujeres lograron
vender en conjunto mas de
400kilos de anchovetaenla
pequena feria que serealiza
cada dos meses, cuando las
beneficiarias de Juntosdela
provincia de Ayabaca bajan
de sus caserios para recibir
los S/.200 bimensuales que
les otorga este programa so-
cial.

“Las madres beneficia-
rias vienen comprando un
promedio de medio kilo de
anchoveta al mes para su
consumo familiar. Todavia
€S Poco, peroeso estd permi-
tiendo combatirladesnutri-
cién crénica en el distrito”,

IANA MALAGA
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EN PAITA. Varias de las madres capacitadas por Fondepes conocieron el mar por primera vez.

diceJosé Antonio Izquierdo,
gestor del programa Juntos
en Sapillica.

Por més que la pescano
sealaactividad econémica
principal de Ayabaca, en es-
ta provincia se viene incre-
mentando el consumo de
anchoveta (especie conaltos
contenidos nutricionales),
gracias al proyecto Pesca
Responsable, Desarrollo de
la Pesqueria de Anchoveta
para Consumo Humano,
que desde el 2006 se ejecu-

ta por un convenio entre la
Agenciade Cooperacion In-
ternacionaldel Japon (JICA)
yel Fondo Nacional de Desa-
rrollo Pesquero (Fondepes).

Ricardo Ghersi, director
de Capacitacion de Fonde-
pes, sede Paita, explica que
el objetivo es disminuir la
desnutricién crénicaen las
zonas més pobres de Piu-
ra. “Y paraello se hahecho
un acuerdo con Juntos, que
consiste en capacitar ama-
dres lideres del programa

paraque sus conocimientos
los puedan aplicarenlas de-
masfamiliasbeneficiarias”,
indica.

APRENDERAPESCAR

Desde enero de este afio se
realizan cursos intensivos
delavado, corte y prepara-
cién de diversos platillos
con anchoveta salada (sala-
dita) enla sede de Fondepes
en Paita. Estos son dirigidos
amadreslideres de los dis-
tritos de Sapillica y Frias,

quienes han aprendido a
preparar cebiche, sopa, gui-
soy otras combinaciones
con este insumo. Hasta el
momento se ha capacitado
aun promedio de 180 ma-
dres, quienes han transmi-
tidosus conocimientosalas
1.500 familias que pertene-
cen a Juntos en Sapillicay
Frias.

A ciertas madres tam-
bién seles ha ofrecido cur-
sos de gestion de pequeiia
empresa, lo que les ha per-
mitido debutar como mi-
croempresariasenlasreferi-
dasferiasde Ayabaca. “Ellas
ganan alrededorde S/.1 por
cada kilo de anchoveta que
sevendea S/.5”, comenta
Ghersi.

Por ahora el Fondepes
abastece de anchovetaalos
pobladoresde Ayabaca, pero
como el proyecto finalizard
formalmente en diciembre
del2011ylaideaessersoste-
nibles, hoytambién seviene
capacitandoa pescadoresar-
tesanales de Piura paraque
pueden mejorar sus proce-
sos de extraccién, preser-
vaciény procesamiento de
anchoveta y asi, posterior-
mente, lavendan a familias
en extrema pobreza. [

lascifras

127.000

délares otorgd laAgenciade
Cooperacion Internacional
del Japon al proyecto Pesca
Responsable entre abril del
2010y marzodel2011.

600

kilos de anchoveta por se-
manaeslacantidadconla
que el Fondepes abastece
alos 1.500 beneficiarios de
Juntos enlos distritos de Sa-
pillicay Frias.

S/.45

deutilidad esloquelogra
obteneren promedio cada
madre que vende anchoveta
enlasferias bimensuales de
Ayabaca.

3%
eslametaparareducirla
desnutricion crénicaen Aya-
baca, entre2010y 2011, con
el proyecto Pesca Respon-
sable.

50%

delos beneficiarios de Jun-
tosen Ayabacaestaentera-
dodelos valores nutriciona-
les delaanchovetaenel con-
sumo familiar.

50%

delos pescadores artesana-
les de Ayabacaejecutansu
actividad conelmétodode
manipuleoy conservacion
propuesto enlos cursos de
capacitacion del proyecto.

SE APRUEBA 1SO 26000

Nace certificacion en
responsabilidad social

Il El Peru respaldé
aprobacion de la
norma para su
implementacion

El préximo1de noviembre
se realizard en Holanda el
lanzamiento oficial del ISO
26000 sobre Responsabili-
dad Social. Esta es una he-

rramienta que permitird
quelascompariiasdetodoel
mundo, ONG, organismos
del Estado, universidades,
entre otras instituciones,
empleen y desarrollen la
responsabilidad social tan-
to a nivel interno de la or-
ganizacién, asicomo enlos
proyectos ejecutados para
beneficiar a ciertos grupos

enestadodevulnerabilidad.

Durante el reciente
Simposio Internacional de
Empresa Moderna y Res-
ponsabilidad Social —que
organiz6 Pert12021-, Paul
Remy, secretario técnico
del Comité Espejo del Peri
del ISO 26000, destaco que
tras cinco afios de espera se
logré que 93 paises respal-

daran la aprobacién de es-
tanorma de calidad (entre
ellos el Perti) de las 99 na-
ciones que formaron parte.
“Suimplementacién servird
de guia para el desarrollo de
actividades de responsabili-
dad social delas empresas”,
sefiald.

ELISO 26000 también
permitird integrar el com-
portamiento éticoenlos sis-
temas de gestion y procesos
delasorganizaciones, asico-
momejorar sureputaciony
relacién con sus diferentes
publicos deinterés. [
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AL LLEGAR A PERU. ISO 26000 permitira difundir princi-
pios basicos de la responsabilidad social en empresas.



