
　

実
家
が
コ
ー
ヒ
ー
の
焙
煎
卸
業
を

営
ん
で
お
り
、父
親
が
店
先
で
コ
ー
ヒ

ー
豆
を
焼
い
て
い
る
の
を
見
て
育
ち

ま
し
た
。今
か
ら
40
〜
50
年
前
、
ま
だ

家
庭
で
コ
ー
ヒ
ー
を
飲
む
習
慣
が
な

か
っ
た
時
代
で
す
。そ
れ
で
も
私
は
ず

っ
と
、コ
ー
ヒ
ー
の
産
地
と
言
え
ば
中

南
米
、い
つ
か
彼
の
地
へ
行
っ
て
み
た

い
と
思
い
を
は
せ
て
い
ま
し
た
。「
コ

ー
ヒ
ー
に
つ
い
て
学
び
た
い
」と
い
う

思
い
で
、中
南
米
に
渡
っ
た
の
は
高
校

を
卒
業
し
て
か
ら
。本
場
の
コ
ー
ヒ
ー

の
栽
培
技
術
を
一
か
ら
学
び
、そ
れ
以

来
ず
っ
と
、世
界
中
の
コ
ー
ヒ
ー
農
園

を
回
り
コ
ー
ヒ
ー
の
開
発
に
携
わ
っ

て
い
ま
す
。

　

日
本
で
コ
ー
ヒ
ー
が
本
格
的
に
普

及
し
始
め
た
の
は
、
戦
後
で
し
ょ
う

か
。独
特
の
〝
喫
茶
店
文
化
〞
を
通
じ

て
、一
般
の
人
も
口
に
す
る
よ
う
に
な

り
ま
し
た
。今
で
こ
そ
世
界
第
四
位
の

消
費
国
で
す
が
、
当
時
は
い
わ
ば〝
ニ

ュ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
〞。70
年
代
に
は
味

へ
の
こ
だ
わ
り
も
出
て
き
て
、種
類
も

増
え
始
め
ま
し
た
。一
方
で
、
バ
ブ
ル

の
崩
壊
に
伴
い
喫
茶
店
が
激
減
、ド
ト

ー
ル
な
ど
の
チ
ェ
ー
ン
店
が
台
頭
し

て
き
た
の
も
こ
の
こ
ろ
で
す
。そ
の
後

ス
タ
ー
バ
ッ
ク
ス
が
続
き
、若
い
人
た

ち
に
急
速
に
コ
ー
ヒ
ー
が
広
ま
っ
て

い
き
ま
し
た
。

　

グ
ロ
ー
バ
リ
ゼ
ー
シ
ョ
ン
に
よ
り
、

日
本
で
も
さ
ま
ざ
ま
な
国
の
コ
ー
ヒ

ー
が
手
に
入
る
よ
う
に
な
り
ま
し
た
。

人
々
の
趣
向
も
多
様
化
し
て
い
る
た

め
、個
々
の
ニ
ー
ズ
に
対
応
で
き
る
よ

う
な
商
品
開
発
が
必
要
で
す
。日
本
人

は
ど
ち
ら
か
と
い
う
と
焙
煎
技
術
に

こ
だ
わ
る
傾
向
が
あ
り
ま
す
が
、
栽

培
、収
穫
、精
選
、運
送
、焙
煎
、保
存
ま

で
、す
べ
て
の
過
程
に
気
を
配
ら
な
け

れ
ば
、上
質
の
コ
ー
ヒ
ー
は
生
ま
れ
な

い
。私
は
毎
年
必
ず
2
回
、
パ
ー
ト
ナ

ー
た
ち
の
農
園
を
訪
問
し
、「
ど
う
や

っ
た
ら
お
い
し
い
コ
ー
ヒ
ー
が
作
れ

る
か
」を
話
し
合
い
、
技
術
指
導
を
続

け
て
い
ま
す
。

　

コ
ー
ヒ
ー
は
国
際
競
争
が
激
し
く
、

も
は
や
付
加
価
値
が
な
い
と
売
れ
な

い
時
代
で
す
。で
も
、
多
く
の
人
が
考

え
て
い
る
の
は
〝
買
い
手
〞
に
と
っ
て

の
付
加
価
値
の
み
。生
産
者
側
に
と
っ

て
も
利
益
が
な
い
と
競
争
力
の
あ
る

コ
ー
ヒ
ー
と
は
言
え
ず
、〝w

in-w
in

〞

の
関
係
に
は
な
り
ま
せ
ん
。彼
ら
が
安

定
し
た
収
入
を
得
る
こ
と
が
で
き
る

よ
う
な
仕
組
み
づ
く
り
が
必
要
で
す
。

　

最
近
、フ
ェ
ア
ト
レ
ー
ド
の
コ
ー
ヒ

ー
も
増
え
て
い
ま
す
。で
も
、
割
高
だ

っ
た
り
し
て
、一
般
家
庭
に
は
十
分
浸

透
し
て
い
な
い
状
況
で
す
。大
切
な
の

は
、〝
か
わ
い
そ
う
だ
か
ら
〞
で
は
な

く
、〝
お
い
し
い
か
ら
〞買
っ
て
も
ら
え

る
コ
ー
ヒ
ー
を
作
ろ
う
と
い
う
意
識
。

〝
売
れ
る
〞
商
品
で
な
く
て
は
長
続
き

し
な
い
。ま
ず
は
、真
の〝
サ
ス
テ
イ
ナ

ブ
ル
コ
ー
ヒ
ー
〞と
は
何
か
を
考
え
る

必
要
が
あ
る
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う

か
。ま
た
コ
ー
ヒ
ー
は
、
気
候
や
価
格

変
動
に
影
響
を
受
け
や
す
い
作
物
で

す
。国
際
市
場
に
翻
ろ
う
さ
れ
な
い
、

品
質
に
見
合
っ
た
価
格
で
取
引
さ
れ

る
市
場
に
し
て
い
く
こ
と
も
大
き
な

課
題
。さ
ら
に
、
世
界
的
に
食
の
安
全

性
に
か
な
り
敏
感
に
な
っ
て
い
る
の

で
、生
産
国
は
輸
出
競
争
力
を
付
け
る

た
め
品
質
管
理
を
強
化
す
る
こ
と
も

重
要
で
す
。

　

こ
れ
か
ら
は
、
単
に
コ
ー
ヒ
ー
を
飲

む
の
で
は
な
く
、
生
産
さ
れ
た
国
や
土

地
、
生
産
者
の
顔
を
思
い
浮
か
べ
な
が

ら
味
わ
っ
て
み
て
は
ど
う
で
し
ょ
う
。

世
界
を
よ
り
身
近
に
感
じ
る
こ
と
が

で
き
る
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。

2～3月に行われた、JICAの研修「中小規模のコーヒ
ー生産者輸出競争力強化」コース。日本でコーヒー
の生産現場を視察し、品質管理の重要性などについ
て学んだ研修員が語る各国のコーヒー事情とは。

農業地方開発省・コーヒーマーケティングスペシャリスト

チオピアはコーヒーの語源“カファ”地方があることで知ら
れ、古くからコーヒー文化が根付いています。さまざまな種

類のコーヒーが収穫できるため、産業としてのポテンシャルは非
常に大きい。しかし輸出するためには、栽培方法はもちろん、運
送、包装、マーケティングなど、考慮・改善すべき点がたくさんあり
ます。また、食品の安全性が厳しく問われるこの時代、衛生状況
には常に厳しく目を光らせ、誠実な対応をしていかなければなりま
せん。今回の研修で、日本人がどんなコーヒーを好むのか、どの
ような点に気を使っているのかを自分の目で確かめることができ
ました。今後の対策に生かしていきます。

写真提供（一部）：川島良彰

特集

相互依存の世界 
どこから来てる？私たちの暮らし

世
界
と
日
本
と

コ
ー
ヒ
ー
の
つ
な
が
り

朝
の
目
覚
め
の
一
杯
、街
中
で
ふ
ん
わ
り
漂
っ
て
く
る
深
い
香
り
、夕
食
後
ほ
っ
と
し
た
い
時
の
一
杯
―
。

日
本
人
に
と
っ
て
、日
々
の
生
活
に
欠
か
せ
な
く
な
っ
て
い
る〝
コ
ー
ヒ
ー
〞。

そ
の
ほ
ぼ
す
べ
て
は
海
外
か
ら
、う
ち
99
％
以
上
が
開
発
途
上
国
か
ら
輸
入
さ
れ
て
い
る
。

私
た
ち
が
直
接
口
に
す
る〝
食
品
〞の
移
動
が
活
発
に
な
り
、そ
の
安
全
性
が
よ
り
厳
し
く
問
わ
れ
る
今
日
。

コ
ー
ヒ
ー
を
通
じ
て
、世
界
は
ど
の
よ
う
に
つ
な
が
っ
て
い
く
の
か
―
。

世
界
の
コ
ー
ヒ
ー
農
園
を
渡
り
歩
く〝
コ
ー
ヒ
ー
ハ
ン
タ
ー
〞川
島
良
彰
さ
ん
に
聞
い
た
。

PROFILE
José Yoshiaki Kawashima
1956年静岡県出身。高校卒業後エルサルバドルに留学。同国国立コーヒー研究所でコーヒーの栽
培技術を学ぶ。81年UCC上島珈琲株式会社入社。ブルーマウンテン（ジャマイカ）、コナ（ハワイ）、マ
ンデリン（インドネシア）などのコーヒー農園の開発に携わる。2007年に同社退職後、日本サステイナ
ブルコーヒー協会、株式会社Mi Cafetoを設立。著書に『コーヒーハンター 幻のブルボン・ポワントゥ
復活』（平凡社）。JICA課題別研修「中小規模のコーヒー生産者輸出競争力強化」コース講師。

ブラジル
28.2%

コロンビア
19.7%

ベトナム
14.8%

インドネシア
13.4%

グアテマラ
8.5%

その他
15.4%

■日本のコーヒー豆の輸入先（2009年）■コーヒー豆の国別消費量
　（2008年見込、780万トン）

チアパスマウンテン協働組合・販売貿易コーディネーター

ゲタフン・ビコラ・アゲネフさん

オブデゥリオ・エルサル・オリバス・
ホルグンさん

生産国の人に聞く！

コーヒーのこれから

皆

エ

さんはメキシコ産のコーヒーを飲んだことありますか。私たち
のコーヒーの輸出先は、アメリカ、カナダが大半を占めてい

るため、日本で目にする機会は少ないかもしれません。でもこれか
らは、アジアにも積極的に市場を広げていきたい。今回の研修
を通じて、加工プロセスやマーケティングなど、日本のコーヒー産
業のノウハウを学ぶことができ、今後の戦略を考える上で参考
になりました。日本とは“輸出国と輸入国”ではなく、“パートナー”
として関係を深めていきたい。その思いも新たにしました。国際
市場の価格の変動が激しいコーヒー。生産者を保障しながらど
うマーケットを広げていくか。それが一番の課題です。

ETHIOPIA

MEXICO

1位

2位

　

3位

4位

アメリカ　
129万9,900トン

ブラジル　
105万2,000トン

ドイツ　　
57万2,000トン

日本　　　
42万4,000トン

参考 ： ICO、財務省「貿易統計」
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